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Social Media Manager Advanced (IHK)

Oktober — November

Tag Zeit UE Module/ Inhalte Dozent/in
Kurseroffnung, Einfiihrung, Grundlagen
e Einflihrung/ BegriBung
e Kennenlernen der Gruppe
10.00 . Organlsa.torlsches zum Lehrgang Business
17.10. o Informationen zur Facharbeit
2025 Fr - e Einflhrung in die Erstellung einer Strategie Academy Ruhr
14.00 6 . GmbH
o Informationen zum Abschluss
e EinfUhrung in die Arbeit mit der Lernplattform
e Anmeldung / Profilgestaltung / Erste Aufgaben
42K>/Yl?, 12821302;)5255_ Einfiihrung in das elLearning, erste Ubungen
Social Media Update: neue (KlI-gestiitzte) Funktionen und
Netzwerke
. . e Neue Funktionen und Updates bei bestehenden sozialen
Onllnle—Semmar: Netzwerken
zhglztgvgggé o Kiinstliche Intelligenz (KI) und Machine Learning in
KW | 18.00-20.00 Uhr sozialen Netzwerken .
43/44 10 . U.ber5|cht neuer sozialer Netzwerke (Zahlen, Fakten, Dozent*in
23.10.2025 — Zielgruppen)
29.10.2025 e Anpassung der Social-Media-Strategie an neue
Funktionen und Netzwerke
e Trends und Entwicklungen im Bereich Social Media
e Optimierung der Social-Media-Strategie — Teil 1
) ) Contentoptimierung: Kreativtools und Ki
Onllnle—Semlnar: e Bedeutung und Ziele der Contentoptimierung
zl\glit(\),v;gzs e Zielgruppen- und Contentanalyse
KW 18.06—26.00 Uhr o Erstellung (Kl-basierter) zielgruppenrelevanter Inhalte .
44/45 10 o Storytelling-Techniken Dozent*in
30.10.2025 — o (Kl-gestltzte) Tools zur Erstellung von Text-, Bild- und
05.11.2025 Videoinhalten
e Optimierung der Social-Media-Strategie — Teil 2
Reichweitensteigerung: Social Media Ads, Influencer und KI
Online-Seminar: e Organische vs. bezahlte Methoden zur
Mittwoch, Reichweitensteigerung auf sozialen Netzwerken
05.11.2025 e Bewerbung von organischen Posts
KW 18.00-20.00 Uhr e Erstellung und Verwaltung von Werbekampagnen auf
45/46 10 verschiedenen sozialen Netzwerken Dozent*in
06.11.2025 — e Die passenden Influencer (mithilfe von KI-Tools)
12.11.2025 identifizieren
e Planung und Durchfiihrung von Influencer-Kampagnen
e Optimierung der Social-Media-Strategie — Teil 3
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13.11.2025 -
19.11.2025 Facharbeit* und Abschluss
KW e Fertigstellung der Facharbeit
46/47 Absc:;i:ﬁ;j;gem 8 o Erstellung der Abschlussprisentation
Mittwoch, Abgabe der Facharbeit + Prasentation:
19.11.2025 o digitale Versionen auf der Lernplattform hochladen
(bis 12.00 Uhr)
Abschluss
e Abschlussveranstaltung
2411, 10.00 e Prasentation Business
5025 Mo - 6 e Feedback zur Facharbeit im Plenum Academy Ruhr
14.30 e Evaluation GmbH
o Abschlussfotos
e Lehrgangsende

50 Lehrgangsende ‘

17.10.2025 - |eTutor*in fiir die virtuelle Lernplattform:
12.11.2025 eTutor*in

KW 42-46

Angesichts der dynamischen Verdnderungen in digitalen Themen behalten wir uns vor, unsere
Lehrpldne flexibel an aktuelle Entwicklungen anzupassen.
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